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Euro 4,

Kongenial Beim 21. Media Award
sichert sich Mediaplus Austria erneut
den Titel ,,Agency of the Year*“ 10

Kontroversiell Preisdebatte im
Handel: Klagen, Vorwiirfe,
Ausfliichte — und die Fakien 36

Kosmisch Christian Fidi,
TTTech, iiber Austro-Tech
im Wellrauwm 72

& TTTech Aeraspace

,Die Strategie spielt
eine zentrale Rolle”

Media1-CEQ Joachim Krugel und COO Inez Czerny
(iber taktische Positionierung und digitale Kompetenz. @

[ Jahre, |
medianet ;

ARS ELECTRONICA 2025
Absurditditen als
Paniklosungen

LINZ. Das Ars Electronica Fes-
tival — Titel: ,Panik: Komplex.
Absurd. Ominés.” - spiirt noch
bis Sonntag in 37 Projekten
den Wurzeln kollektiver Pa-
nik nach - von der panischen
Performance eines Roboter-
Kettenhundes bis zu einer poe-
tischen Installation der Spani-
erin Noemi Iglesias Barrios.

& medianat/Kathanna Schilll

Live Katharina Zehender, Livecom, skizziert

Zero Florian Berger, Brauereiverband, Uber
Ziele und Agenda der Veranstaltungsszene. €@  frisch gezapfte alkoholfreie Alternativen. @

O Furt Keinrath
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»£S geht nicht mehr
um Reichweite*

Medial setzt fir seine Mediakampagnen auf einen ganz
neuen strategischen Ansatz und komplexe Planungstools.

ee0 Von Dinko Fejzuli
und Sascha Harold

ie Werbebranche ist
derzeit, unter ande-
rem wegen der wirt-
schaftlichen Situati-
on, von Volatilitdt und
Umbriichen gepriagt. Medial
begegnet diesen Umbrilichen
mit klarem Fokus auf strategi-
sche Positionierung und digi-
tale Kompetenz. Zuletzt konnte
die Agentur, die Teil der Demner.
Group ist, etliche Neu-Etats ge-
winnen. Wie das erste Halbjahr
gelaufen ist und welche Rolle KI-
Anwendungen im Arbeitsalltag
bereits spielen, haben CEO Jo-
achim Kriigel und COO Inez
Czerny im Sommergespréich mit
medianet festgehalten.

(Durchwachsen bis gut”

Das hisherige Jahr bewerten die
Agenturchefs mit ,durchwach-
sen bis gut”. Es sei ,tatséchlich
s0, dass viele Kunden in ihren In-
vestments schwanken”. Generell
weist der CEO auf die weiterhin
schwierige Wirtschaftslage hin,
die in Osterreich durch die ho-
here Inflation noch angespann-
ter ist. ,Grundsatzlich sind wir
aber positiv gestimmt, was das
restliche Jahr betrifft”, ergdnzt
Czerny.

Der Medienentwicklung im
Land kénnen Czerny und Krtigel
viel Positives abgewinnen, aller-
dings vermissen sie Konsequenz
und klaren Fokus. ,Die Medial
liefert ihren Kunden viele gute
Argumente, vor allem in dster-
reichische Medien zu investie-
ren, Wir glauben aber nicht,
dass es diesbezliglich einen
,moralischen Anspruch’ gibt",
so Kriigel. Und Czerny erginzt:

,Unsere Investments in Big Tech
sind niedrig, aber unsere Kunden
mochten handfeste Argumente
flir ihre Mediapléne.” Die miiss-
ten Ziele erfiillen, was aber auch
mit wenig Big Tech-Anteil sehr
gut funktioniert, meinen beide.

Genaue Zielgruppenanalyse
Zum Agenturerfolg der letzten
Zeit tragt auch die Tatsache
bei, dass Medial auf eine sehr
detaillierte Zielgruppenanaly-
se setzt, die klare Insights als
Grundlage fiir Mediastrategien
hervorbringt. Kriigel dazu: ,Der
eherne Grundsatz der Reichwei-
tenmaximierung steht bei jinge-
ren Zielgruppensegmenten nicht
mehr im Vordergrund. Gerade
die Gen-Z hat ein ganz anderes
Mediennutzungsverhalten, fiir
das es einen involvierenden Pla-
nungsansatz brauche. Wir nen-
nen das ,Engagement Planning'.”
Das bedeute, so Kriigel weiter,
junge Menschen in ein Erlebnis
zu ziehen, das bei ihnen hdngen

Media1-COQO Inez Czerny und CEQ Joa

bleibe —auch wenn das etwa nur
{iber ein Smartphone passiert.

Impact und Werbewirkung
Tiefe Involvierung statt ober-
flachlicher Kontakte, unter die-
sem Motto konne man den Me-
dial-Ansatz zusammenfassen.
«Wir bertcksichtigen in un-
seren Planungstools nicht nur
Reichweite und Kosten, sondern
lassen Impact und Werbewir-
kung in die Beurteilung einflie-
Ren”, erldutert Czerny. In den
letzten Jahren habe man mit den
Planungstools ,Movemix” und
LJAudimix” State-of-the-Art-Tools
entwickelt, die Reichweite iiber
alle Zielgruppensegmente und
Kanéle unter Berlicksichtigung
qualitativer Faktoren berechne.
KI-gestiitzt liefert das Bewegt-
bildtool Movemix zum Beispiel
tber 80 Mio. Planvarianten.

Strategie spielt zentrale Rolle
Zuletzt war Medial in vielen
Pitches erfolgreich, so konnte

-

chim Krugel im Sommergesprach.

)

Geroacde die Gen-72

hat ein gans aderes
Mediennudzungs-
verhalten, friv das es
einen thoolvierernder
Planungsansatz

braucht, Wiy nernnen

dus  Erngagemenl
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etwa der Mazda-Etat gewonnen
werden. Wihrend das Unter-
nehmen in ganz Europa auf eine
Netzwerkagentur setzt, vertraut
Mazda in Osterreich auf Medial
und im Kreativbereich auf DMB.

JJInteressanterweise haben
wir und DMB. Media- und Kre-
ativetat in zwei getrennten Pit-
ches gewonnen. Wir sind hier
das gallische Dorf in Europa”
schmunzelt Kriigel. Als zentra-
len Grund fiir den Etatgewinn
gah Mazda die strategische Her-
leitung des Konzepts und das
transparente und durchdachte
Digitalkonzept an.

Ein weiterer grofer Kunden-
gewinn ist Schwabe Austria, der
weltweit fiihrende Hersteller
pflanzlicher Arzneimittel.

Die Herausforderung lag hier
in der breiten Produktpalette,
von Kaloba tber Passedan bis
zu Lasea und vielen weiteren.
Man habe sich gezielt mit den

Plunning’

Joachim Kriigel
CEO Medial
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Wirkungsweisen und Zielgrup-
pen auseinandergesetzt, erldu-
tert Kriigel, und in Betracht ge-
zogen, was sie vom Mitbewerb
unterscheidet.

«Basierend auf den gewonne-
nen und klar herausgearbeiteten
Insights haben wir KI-gestiitzt
starke Strategien fir die einzel-
nen Produlkte entwickelt”, erldu-
tert Czerny weiter.

,Und dariiber hinaus konnten
wir auch am neuen Markenauf-
tritt von Hirter mitarbeiten, die
Kampagne der Privatbrauereien
umsetzen, werden die Wachs-
tumsstrategie von KFC unter-
stiitzen, haben Kampagnen fiir
Subaru entwickelt und durften
viel Eis von unserem neuen Kun-
den Froneri probieren”, schmun-
zelt Krigel.

KI-Einsatz im Alltag

Generell spielt generative KI
in der tdglichen Arbeit eine
wachsende Rolle. Eingesetzt
wird sie derzeit unter ande-
rem zur Optimierung und
Automatisierung von Ab-
laufen, aber auch als Ideen-
geber. ,Mediaplanung ist etwas,
das KI-Tools aktuell noch nicht
gut konnen. Wofir sie sich aber
gut eignen, ist die Optimierung
von Pldnen. Ich kann beispiels-

))

Basierered auf den
getoniienci tned
Klar Tervausgearbel-
teten fnsights habei
wir Kl-gestiitzt stairke
Strategion Jiir die

einzeliten Produkte

enhivickelt,

weise fragen, wie sie vorgehen
wiirde, wenn ein Kunde einen
Kampagnenzeitraum um drei
Wochen verschieben mdéchte.
Dabei kommt man schnell auf
gute Ansétze", so Kriigel.

Inez Cerny
CO0 Medial

Der ,0si-Persona-Tester”

Ein grofies Thema sei es in die-
sem Bereich auch, das Team mit
an Bord zu holen und fir den
Einsatz solcher Tools zu begeis-
tern, ergénzt Czerny. Dass sich
KI auch als kreativer Sparring-
partner eignet, zeigt etwa der

.Osi-Persona-Tester”. ,Das Tool
wurde mit unserer Schwester-
agentur DMB. erfunden und
programmiert und ermdglicht
das Erstellen von Personas, mit
denen sich etwa Einstellungen
zu Marken-Relaunches abfra-
gen lassen”, beschreibt Czerny
die Anwendung. Daraus wieder-
um ergeben sich spannende und
kreative Mediaideen.

Vernetzte Kanile

Dieser ganzheitliche Ansatz
betrifft auch das verschrédnkte
Arbeiten mit Kanédlen. Ein be-
sonderes Beispiel dafiir ist eine
Ottakringer-Kampagne, die be-
reits mit Preisen ausgezeichnet
wurde.

.Die Grundidee war, dass wir
Social Media Content auf die
AuRenwerbung tibertragen. Ot-
takringer ist auf Instagram sehr
aktiv und kommuniziert mit
Witz und Aktualitdt. Wir haben
uns gedacht: Instagram hat eine
begrenzte Reichweite und haben
die Inhalte in urbanen Gebieten
auf Citylights ausgespielt”, so
Kriigel.

Reichweitenhoost fiir Marken
Aufgrund guter Schnittstellen
und effektiver Zusammenarbeit
mit dem Kunden und der Krea-

Kluge
Mediaplane
.Die Media1
liefert ihren
Kunden viele
gute Argumen-
te, vor allem in
Osterreichische
Medien zu
investieren”, so
Joachim Kriigel.
gemeinsam im
medianet-Talk
mit Inez Czerny.

tivagentur Obscura ist es gelun-
gen, die Postings innerhalb einer
Stunde in den Aulienbereich zu
bringen. ,Das Resultat war ein
Reichweitenboost fiir die Marke
und ein hoher Follower-Zuwachs
auf Instagram”, fasst Kriigel zu-
sammen.

Beim mittlerweile langjahri-
gen Kunden BYD spielt eben-
falls Geschwindigkeit eine hohe
Rolle. ,Die Zusammenarbeit
zwischen dem BYD-Team, der
Kreativagentur Achtzehn Grad
und uns funktioniert dabei ext-

))

Mediaplanig ist
etieas, das KI-Tools
aktuell noch nwickt gut
kanwnew. Wollir sie
sich aber gut eignen,
ist die Optimieritrg
o Plinen,

Joachim Kriigel ( (

rem schnell und teilweise kurz-
fristig. Wir hatten oft nur eine
Woche Zeit, riesige Media- und
Investitionspléne zu kalkulieren
und nach China zu schicken. Das
sind Zeitdimensionen, die nur
mit einem perfekt eingespielten
Team machbar sind.”

markets

| Nie wieder lange suchen — klick dich zur passenden Agentur




